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Untersuchungsgebiet und Fokusregionen 



Kulturlandschaft 



Die Kulturlandschaft in Ihrer Regioné 

é weist landschaftliche Qualitäten 

auf, die auch für Lebensqualität 

stehen.  

 

é wird nicht nur von der ländlichen 

 sondern auch von der 

 städtischen Bevölkerung genutzt. 

 

é ist / kann ein wichtiger Standort-

 faktor im Wettbewerb der 

 Regionen sein. 

é spielt eine wichtige Rolle im 

 Hinblick auf die Identifikation mit 

 einer Region. 

Wie kann Landschaftsqualität erfasst, 

gemessen und kommuniziert werden? 

Wie nutzen Menschen die Kulturland-

schaft und wie nehmen sie sie wahr?  

Wie kann die Wahrnehmung der kultur-

landschaftlichen Qualitäten gefördert 

werden, um: 

1) die Identifikation mit einer Region zu 

unterstützen und 

2) die Wertschöpfung in einer Region 

zu stärken. 



Projektschritte 

  

  Kulturlandschaft   

erfassen und  

bewerten: Interviews, 

Haushaltsbefragung, 

Geländeerhebungen, 

Mapping; regionale 

Informationsveranstaltungen 

www.buelow.be.schule.de 

2015-2016 

Evaluation der 

Modellprojekte und 

Zusammenstellung 

der Ergebnisse: 

Erfolgsfaktoren/  

Best Practice, 

Hemmnisseé 

2018-2019 

Ergebnisse in Regionen 

Ătragenñ und mit Akteuren/ 

Bevölkerung diskutieren:  

Informations-

veranstaltungen, 

Workshopsé 

2016-2017 

Geschichte und Kultur-

landschaftsqualitäten 

für die Bevölkerung 

zugänglich machen: 

Modellmaßnahmen 

2017-2018 

www.stadt-koeln.de 

Erhebungsphase 

Entwicklungsphase Umsetzungsphase 

Evaluationsphase 


